Przetargu nieograniczonego o wartosci ponizej 209.000 euro na ustuge przeprowadzenia kampanii informacyjno-
promocyjnej promujacej festiwal Gdynia Design Days 2017 wraz z produkcjg materiatéw informacyjno-promocyjnych

Zatacznik nr 8 do SIWZ
D0.2800.4.2017

Dot.: przetargu nieograniczonego ponizej 209 000 euro na ustuge przeprowadzenia kampanii informacyjno-
promocyjnej promujacej festiwal Gdynia Design Days 2017 wraz z produkcja materiatow
informacyjno-promocyjnych.

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga przeprowadzenia kampanii informacyjno-promocyjnej promujacej
festiwal Gdynia Design Days 2017 (dalej GDD 2017) realizowany w Gdyni w dniach 30 czerwca - 9 lipca
2017 wraz z produkcja materiatdw informacyjno-promocyjnych. Na kampanie informacyjno-promocyjna
GDD 2017 skfada sie w szczegdlnosci: zakup i produkcja kampanii w mediach, produkcja zewngtrznych

nosnikdw informacyjnych, zakup i produkcja zewnetrznych nosnikéw reklamowych, kampania w

Internecie, obstuga kanatéw w mediach spotecznosciowych, produkcja materiatéw informacyjno-

promocyjnych oraz wsparcie obstugi PR.

Glowne zatozenia, ktére nalezy uwzgledni¢ w ofercie:

1. Spodjnosc wszystkich elementdw oraz nowatorskie podejscie.

2. Pozycjonowanie festiwalu GDD 2017 jako wydarzenie z bogatg ofertg merytoryczng w zakresie szeroko
rozumianego designu.

3. Marka Gdynia Design Days ma byc¢ kojarzona i promowana jako najlepsze letnie miejsce twdrczych
spotkan branzy projektowej w luZnej, wakacyjnej atmosferze. Istotnymi atutami festiwalu, ktére
réwniez musza byé podkredlone, s3 jego praktycznos$¢ (jedyny festiwal designu w ramach ktérego
powstajg prototypy wdrazane i rozwijane po jego zakoriczeniu) oraz jego interaktywnos¢
(odwiedzajgcy moga uczestniczy¢ w wielu wydarzeniach takich jak wyktady, warsztaty, oprowadzania,
zajecia dla dzieci).

4. Opis festiwalu GDD 2017, jego przeznaczenie, opis tegorocznego hasta, zatozenia, cele kampanii
informacyjno — promocyjnej, ktére Wykonawca jest zobowigzany uwzgledni¢ w ofercie znajdujg sie w
zataczniku nr 9 do SIWZ ,,Brief kreatywny GDD 2017”. Strategia kampanii informacyjno-promocyjne;j
festiwalu GDD 2017, wedtug zatozen ktérej Wykonawca zobowigzany jest opisa¢ wybrane dziatania
operacyjne znajduje sie w zatgczniku nr 12 do SIWZ ,Strategia kampanii informacyjno-promocyjnej
GDD 2017”. Podstawowe zatozenia dotyczace obecnosci marki Gdynia Design Days w mediach
spotecznosciowych, ktore Wykonawca zobowigzany jest uwzgledni¢, znajdujg sie w zatgczniku nr 13
do SIWZ ,Strategia obecnosci marki GDD 2017 w mediach spotecznosciowych”. Zamawiajgcy
wymaga zgodnosci dziatan Wykonawcy z zatozeniami ww. dokumentéw. Kampania swoim zasiegiem
powinna obejmowac Tréjmiasto i okolice, jak réwniez inne duze miasta w Polsce.

Kwota jaka Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdéwienia wynosi:

210.000,00 zt brutto (z VAT).

Wymagania w zakresie procedury oraz terminu wykonania kampanii informacyjno-promocyjnej

promujacej festiwal GDD 2017 wraz z produkcjg materiatéw informacyjno-promocyjnych:

1. Wykonawca w nieprzekraczalnym terminie do 5 dni roboczych od dnia podpisania umowy opracuje,
dostarczy nastepujace dokumenty: plan wykonawczy kampanii informacyjno-promocyjnej, media
plan, harmonogram dziatan w ramach przedmiotowej kampanii. Zamawiajacy jest zobowigzany w
ciggu 3 dni roboczych od dnia otrzymania powyzszych dokumentéw do przekazania Wykonawcy uwag
lub akceptacji. Wykonawca jest zobowigzany do uwzglednienia wszystkich uwag Zamawiajgcego.
Wykonawca przystgpi do realizacji zadan okreslonych w przedmiotowych dokumentach po uzyskaniu
ostatecznej akceptacji przez Zamawiajgcego.

2. Wykonawca opracuje szczegétowy plan wykonawczy kampanii informacyjno-promocyjnej (format
*DOCX), ktéry bedzie uwzgledniat wszystkie wymagania znajdujgce sie w niniejszym Szczegdétowym
opisie przedmiotu zamodwienia, wytycznych Zamawiajacego i jednoczesnie bedzie wskazywat dziatania
operacyjne w ramach ,Strategii kampanii informacyjno-promocyjnej” stanowigcej zat. nr 12 do SIWZ
oraz ,Strategii obecnosci marki GDD w mediach spotecznosciowych”, stanowigcej zat. nr 13 do SIWZ .
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3. Opracowanie szczegétowego media planu. Media plan ma zawierac liste poszczegdlnych medidow wraz
z proponowanym harmonogramem publikacji reklam oraz ich formatu (format exc.). Media plan ma
precyzyjnie okresli¢ nosniki wybrane do kampanii, formaty reklam (dtugosci spotow, wymiary reklam
prasowych), terminy emisji, miejsca zamieszczenia reklam, koszty, terminy dostarczenia materiatow do
mediéw, parametry kampanii (GRP, zasieg, czestotliwos¢, koszty dotarcia).

4. Wykonawca opracuje harmonogram dziatan w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej, media
planu, terminéw emisji i publikacji oraz zadan logistycznych realizowanych przez Wykonawce (format:
diagram Gantta/ plik xls.).

5. Wykonawca kazdorazowo uwzgledni zalecenia, wytyczne Zamawiajgcego w zakresie dokumentow, o
ktérych mowa w punktach od 2 do 5 czesci IV.

6. Ostateczny wybér patronéw medialnych, listy dziennikarzy, blogeréw/influencerdw, instytuciji, stacji
radiowych, gazet oraz innych podmiotéw uczestniczgcych w realizacji kampanii wymaga akceptacji
Zamawiajgcego.

7. Realizacja cotygodniowych spotkan zespotu wykonawczego z Zamawiajagcym w celu omawiania
biezacego przebiegu kampanii w siedzibie Zamawiajacego.

8. Biezgca produkcja i redakcja informacji prasowych, tekstéw na strone internetowg festiwalu, tekstow
informacyjno-promocyjnych.

9. Wykonawca zobowigzany jest do udzielania odpowiedzi na zapytania Zamawiajcego,
przygotowywania informacji w ramach prowadzonej kampanii (w szczegdlnosci: tworzenie tekstow,
publikowanie informacji na stronie internetowej Zamawiajacego, portalach spotecznosciowych) w
terminie do 24 godzin od momentu zgtoszenia przez Zamawiajacego (w formie e- mail, kontakt
telefoniczny).

10. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji kampanii zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
harmonogramem dziatan i szczegétowym planem wykonawczym oraz do sprawowania
kompleksowego nadzoru nad jej realizacja.

11.Scista wspoétpraca z Zamawiajacym w celu zapewnienia spéjnosci i akceptacji modyfikowanych
materiatéw.

12. Wykonawca zobowigzany jest nie pozniej niz w terminie 5 dni od daty zawarcia umowy przedstawic
Zamawiajgcemu kosztorys dla zamoéwienia, dla ktérego ztozyt oferte (suma wartosci poszczegdlnych
pozycji kosztorysu musi by¢ rowna wartosci podanej w ofercie dla zamdwienia). Ceny jednostkowe
przedmiotu umowy okreslone w kosztorysie sg ostateczne i nie mogg ulec zmianie w trakcie trwania
umowy. Wycena w kosztorysie winna obejmowac poszczegdlne elementy zawarte w kampanii
informacyjno-promocyjnej. Wycena zostanie przygotowana w formacie xls.

V. Wsparcie PR i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej:

1. Wsparcie przy realizacji dziatan media relations, polegajace na:

a.Monitoringu hasta Gdynia Design Days (prasa + Internet + portale spotecznosciowe) wraz z
przygotowaniem raportu koricowego.

b.Przygotowaniu i przekazaniu Zamawiajgcemu aktualnej listy dziennikarzy i blogeréw, do ktérych
wysytane beda komunikaty oraz nawigzanie czynnej relacji w celu prowadzenia efektywnej
komunikacji. Lista ta powinna zawieraé dziennikarzy zajmujgcych sie tematyka designu, kultury,
sztuki, jak réwniez reprezentantéw medidw ogdlnopolskich i regionalnych. Na liscie powinny
znalei¢ sie kontakty do dziennikarzy z magazyndw wnetrzarskich i lifestylowych, parentingowych,
takich jak: Design Alive, Dobre Wnetrze, Elle Decoration, Dom i Wnetrze, M jak mieszkanie, f5,
Label, Futu itp., jak rowniez blogeréw zajmujacych sie tematykg architektury, architektury wnetrz,
designu itp.(format .xls).

c. Przygotowaniu i przekazaniu listy medidow, w ktérych ukazujg sie kalendarze wydarzen letnich.
Lista powinna zawiera¢ nazwe danego wydawnictwa oraz imie i nazwisko wraz z kontaktem do
osoby, ktéra zajmuje sie redakcjg kalendarza kulturalnego na wakacje. Na liscie powinny znalez¢
sie kontakty m.in. do Elle, Pani, Twdj Styl, Glamour, Polityka, Newsweek, Aktivist.
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d. Przygotowaniu i dystrybucji materiatdw prasowych, w tym wysylce co najmniej
10 informacji prasowych. Tematy informacji prasowych wraz z harmonogramem zostang
uzgodnione z Zamawiajacym. Tresci informacji prasowych beda sprofilowane do poszczegdlnych
grup odbiorcow opisanych w zataczniku nr 12 do SIWZ ,Strategia kampanii informacyjno-
promocyjnej GDD 2017” oraz dostosowywane do specyfiki mediow, z ktérymi Wykonawca bedzie
sie komunikowat.

e. Przygotowaniu i dystrybucji, w tym wysytce min. 15 krétkich materiatéw tekstowych wraz z
materiatem zdjeciowym lub graficznym, dopasowanych do potrzeb danego medium, niezbednych
do umieszczenia np. w zapowiedziach wydarzen letnich lub sekcjach o trendach, ciekawostkach itp.

f. Zapewnieniu profesjonalnych, poprawnych ttumaczen w jezyku angielskim informacji i
komunikatow prasowych. W sytuacji stwierdzenia przez Zamawiajgcego nienalezytego
wykonywania ttumaczen, w szczegdlnosci pod wzgledem poprawnosci jezykowej itp. Zamawiajacy
wymaga zapewnienia ustug translatoryjnych przez osoby posiadajgce kwalifikacje w zakresie
ttumaczen, potwierdzone doswiadczeniem.

g. Pozyskaniu gtéwnych patrondw medialnych docierajagcych do grup odbiorcéw opisanych w
zatgczniku nr 12 do SIWZ ,Strategia kampanii informacyjno-promocyjnej GDD 2017”. W sktad
patronow medialnych wchodza:

— min. 1 ogdlnopolska rozgtosnia radiowa o jak najlepszym pokryciu grupy docelowej z
grupa docelowa festiwalu;

— min. 3 branzowe portale internetowe nalezgce do 5 portali z najwiekszg iloscig odston;

— lokalne media: radio/prasa/portal internetowy.

h. Opracowaniu i produkcji teczek prasowych potrzebnych do przeprowadzenia 2 konferencji
prasowych: jednej w trzecim dniu festiwalu w formie oprowadzania prasowego po wystawach oraz
jednej organizowanej przez Urzad Miasta Gdyni przed wydarzeniem
— ok. 20 pakietéw kazdorazowo.

Na teczke prasowg kazdorazowo sktadac sie beda: czarna teczka A4, informacje prasowe, materiaty
informacyjne zwigzane z festiwalem, pendrive z materiatami zdjeciowymi/filmowymi.

Bezposredni kontakt z mediami pozostaje po stronie Zamawiajgcego lub jest przekierowywany do
Zamawiajgcego.

2. Przeprowadzenie 1 akcji ambientowej w przestrzeni publicznej Tréjmiasta w okresie od 1 czerwca
do 9 lipca 2017r.:

a. W oparciu o ,Strategie kampanii informacyjno-promocyjnej GDD 2017”, bedacej zatacznikiem
nr 12 do SIWZ oraz szczegétowy ,Brief akcji Design z miescie”, bedacy zatacznikiem nr 11 do
SIWZ Wykonawca zaplanuje i wykona 1 akcje w przestrzeni publicznej, ktorej celem bedzie
zaangazowanie grup docelowych oraz zachecenie ich do odwiedzenia strony internetowej
gdyniadesigndays.eu oraz wziecia udziatu w wydarzeniach organizowanych w ramach festiwalu.

b. Akcja ambientowa powinna opieraé sie na zatozeniach zapisanych w zatgczniku nr 11 do SIWZ
»Brief akcji Design w miescie”.

c. Po podpisaniu umowy, przedmiotowa akcja zostanie uszczego6towiona
z Zamawiajacym. Wykonawca jest zobowigzany do uwzglednienia wszystkich uwag
Zamawiajacego. Wykonawca przystgpi do realizacji ww. akcji po uzyskaniu ostatecznej
akceptacji przez Zamawiajgcego.

3. Aktywne dziatania w mediach spotecznos$ciowych:
a. Prowadzenie kont m.in. Facebook, Vimeo, Youtube, Instagram, Snapchat, Pinterest i innych
zasadnych dla osiggniecia celéw kampanii zgodnie z wytycznymi z zatgcznika nr 13 do SIWZ
,Strategia obecnosci marki GDD 2017 w mediach spotecznosciowych”.
b. Prowadzenie kont na portalach spoteczno$ciowych w sposéb zaplanowany, zgodny
z tegorocznym hastem festiwalu i przyjetg strategia;
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Tworzenie tresci, w tym relacji fotograficznych i wideo z biezacych wydarzen festiwalu,
skierowanych do grup docelowych festiwalu opisanych w zataczniku nr 12 do SIWZ ,Strategia
kampanii informacyjno-promocyjnej GDD 2017”;

Angazowanie uzytkownikow i zwiekszanie ich aktywnosci na portalach;

Wykonawca zaproponuje w ofercie propozycje spdjnych dziatan na kontach Facebook oraz
Instagram Gdynia Design Days, promujacych akcje Design w Miescie, ktéra odbywac sie bedzie
w szeregu lokali gastronomicznych w Tréjmiescie od 1 czerwca do 9 lipca 2017. Musi ona
zawierac cel dziatan, jego opis i wstepng propozycje harmonogramu. Dziatania te maja
prowadzi¢ do zaangazowania uzytkownikéw, dzielenia sie komunikatem ze znajomymi,
odwiedzenia strony gdyniadesigndays.eu i podjecia decyzji o udziale w festiwalu. Dziatania maja
uwzgledniaé promocje wydarzen realizowanych w ramach festiwalu, podkredla¢ unikalnos¢
festiwalu jako wydarzenia, ktére prezentuje wyjatkowy design, promowac projektantéw i
kuratoréw realizujgcych festiwalowe projekty. Ma byé dopasowane do konkretnych grup
odbiorcow.

Dziatanie musi by¢ zgodne z zatozeniami kampanii w mediach spotecznosciowych zawartymi w
zat. nr 13 do SIWZ ,Strategia obecnosci marki GDD w mediach spotecznosciowych”.

Po podpisaniu umowy przedmiotowa kampania zostanie uszczegétowiona zgodnie
z zaleceniami  Zamawiajacego. Wdrozenie  realizacji  przedmiotowych  kampanii
w mediach spotecznosciowych nastgpi po akceptacji przez Zamawiajacego.

Dziatania w mediach spotecznosciowych majg byc¢ realizowane przez jedng osobe wyznaczona
przez Wykonawce. Wymaga sie, aby wyznaczona osoba byta zaangazowana i znata program
festiwalu, jego kluczowe wydarzenia, kuratorow oraz realizowane projekty.

4, Aktywnos¢ w radiu:

W ramach

umowy, Wykonawca zaproponuje dziatania w radiu, ktére pozwolg dotrze¢ do odbiorcéw

festiwalu. Nalezy uwzgledni¢ co najmniej jedng stacje ogdlnopolska, np. Program 3 Polskiego Radia, z ktéra
Wykonawca nawigze relacje, dzieki ktérym informacje o festiwalu bedg pojawia¢ sie w trakcie audycji i/lub

formie rekl

am, konkurséw, nagran. W kampanii informacyjno-promocyjnej nalezy rowniez uwzglednié¢ co

najmniej jedng regionalng stacje radiowg obejmujgcg swoim zasiegiem teren wojewddztwa pomorskiego ,
np. Radio Gdansk, w ktorej Wykonawca zaproponuje aktywnosci polegajgce na emisji reklam, informacji w
trakcie audycji, konkurséw, nagran.

a. W przypadku reklamy radiowej Wykonawca uwzgledni:

Wyprodukowanie i emisje dynamicznego spotu radiowego zapraszajgcego do udziatu
w festiwalu oraz przedstawiajgcego program wydarzenia.

Dtugos¢ spotu nie mniej niz 30 sek., emisja co najmniej w 1 stacji regionalnej i 1 stacji
ogdblnopolskiej, nadajgcych na terenie wojewddztwa pomorskiego; Dobdr stacji nalezy
zaplanowaé w taki sposéb, aby uzyskaé zasieg pokrywajacy teren catego wojewddztwa
(minimum 90%), wybér stacji ogdlnopolskiej o najwiekszej stuchalnosci i docierajacej do grupy
docelowej (na podstawie aktualnych badar/statystyk).

Spot nadawany ma by¢ przed i w trakcie wydarzenia.

Przedziat czasu emisji spotéw radiowych to pasmo 07:00-09:00 oraz pasmo 15:00-18:00 w
kazdej wybranej stacji.

Minimum 30 emisji spotow facznie.

Wykonawca po podpisaniu umowy dokona uszczegétowienia strategii wybranej formy aktywnosci w
stacjach radiowych, zaproponuje ostateczne nazwy stacji radiowych odpowiednich do promoc;ji festiwalu.

VI.  Produkcja materiatdw promocyjnych i informacyjnych:

1. Przygotowanie projektu do druku, produkcja i emisja/ekspozycja/rozpowszechnienie/ dystrybucja do
poszczegdlnych lokalizacji poszczegdlnych materiatéw promocyjnych spdjnych z identyfikacjg
wizualng;

2. Produkcja materiatéw informacyjno-promocyjnych nastgpi do dnia 28 czerwca 2017 r. przy czym
poszczegdlne elementy bedg produkowane zgodnie z ustalonym harmonogramem kampanii;
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3. Zamawiajacy wymaga, by materiaty informacyjno-promocyjne zawieraty:

a.

Drukowana wersja zaproszen na festiwal / produkcja i wysytka drukowanej wersji zaproszen na
festiwal.

Parametry: 2xDL (19,8x21 ztamane do 9,9x21), papier Munken Lynx 400g, nadruk 4/4.

Nakfad: 500 szt.

Zaproszenie VIP

format DL: 9,9 x 21,0 cm, papier : MUNKEN LYNX 400g, nadruk 4/4 + lakier miejscowy ktadziony
dwustronnie.

Naktfad: 150 szt.

Wktadka do zaproszen dedykowana przedsiebiorcom, Munken Lynx 400g, druk 4/4.

Nakfad: 100 sztuk.

Naklejki z folii samoprzylepnej, rézne ksztatty naklejek na kazdym arkuszu, o formacie A6,
wydruk kolorowy CMYK na folii biatej matowej, eko solvent,

Nakfad: 3.000 szt. arkuszy A6.

T-shirty Gdynia Design Days / 60 szt. / nadruk 3 kolory / model unisex / kolor czarny lub-i biaty /
rozmiar S-XL / 100% wysokogatunkowej bawetny / gramatura: min.155 g / szycie: szwy boczne,
krotkie rekawki bez Sciggaczy.

Identyfikatory Gdynia Design Days / 60 sztuk, format 70x100 mm, wraz z obudowg i smyczg.
Plakaty w pociggach SKM zgodnie z parametrami SKM (rozmiar 411mmx588mm) / 100 sztuk.
Zamawiajacy posiada juz wykupiong przestrzen reklamowg i wymaga jedynie produkc;ji plakatu.
Ptécienne torby z bawetny / 2300 tys. sztuk, w tym: $ciggane sznurkiem wym. 38 x 42 (min. 500
sztuk); pozostate: 38 x 42 ucho 70 x 2,5 / specyfikacja: min. 250 g/m2, nadruk 1-stronny, min. 3-
4 kolory.

Ogtoszenia prasowe — reklama prasowa (funkcja zapowiadajgca GDD i zapowiadajgca konkretne
wydarzenia w trakcie trwania imprezy), min. 3 szt., w tym
w magazynach poswieconych designowi (np. f5, Label, Futu).

Insert do lokalnej gazety codziennej w postaci programu festiwalu:

w ilosci pokrywajacej naktad wydania Gazety Wyborczej z 30 czerwca 2017, (ok. 20 tys. szt.)
Program festiwalu z mapka, rozktadany, 29,7x42 cm ztamane do 14,8x10,5 cm, offset 120,
nadruk 4/4, naktad: 11.000 szt.

Baner na budynek (4,5 x 3,5 m, sitodruk).

Podreczny zestaw do notatek zestaw w oprawie tekturowej o wymiarach 14,2 x 9 x 1,4 cm
sktadajacy sie z notatnika o wymiarach 14 x 8 cm (70 kartek), samoprzylepnego notesu o
wymiarach 7,5 x 7,5 cm (50 kartek), 5 kompletow kolorowych samoprzylepnych karteczek memo
o wymiarach 4,8 x 1,2 cm (razem 100 sztuk) oraz dtugopisu ekologicznego z czarnym wktadem
wykonanego z tektury i materiatéw z recyklingu, nadruk na oktadce naniesiony metoda
tampodruku. llos¢é: 200 sztuk.

Naklejki na witryny lokali dla akcji ,Desigh w miescie”/ 15 szt. / klej usuwalny / folia matowa /
kolor biaty / wraz z montazem i demontazem na terenie Tréjmiasta.

Kazda naklejka bedzie miata wymiary ok. 50x50 cm.

Naklejka wydarzenia #projektmarket na witryne Gdynskiego Centrum Filmowego, folia biata
matowa / klej usuwalny, wymiary 110x110 cm, wraz z montazem i demontazem.

Tatuaze tymczasowe drukowane metodg kalkomanii wodnej metoda sitodruku , o wymiarach
5x5 cm, pakowane pojedynczo, ostonione folig plastikowg, rézne wzory (minimum 4 wzory),
kolor czarny. llos¢: 8.000 sztuk.

Ringo, zabawka zrecznosciowa, materiat: kauczuk, srednica ok. 17 cm, grubosé: 3 cm, ilos¢: 500
sztuk. Kazde ringo bedzie opatrzone kartonowg metka sklejong z jednej strony, format metki: ok.
10x20 cm, druk 1-stronny, papier 500g, tres¢ na metce: logotyp organizatora, instrukcja obstugi
ringo .

Balsam do ust w okragtym pudetku, owocowy smak, opakowanie plastikowe, nadruk 1 kolor,
tampodruk, srednica ok. 3,8 cm.

PPNT Gdynia, al. Zwyciestwa 96/98, 81-451 Gdynia = ( Y Y \

+48 5888082 31
www.ppnt.pl

Pomorski Park
Naukowo-Technologiczny

EF ‘ PPNT Gdynia

imtowacyjina



Przetargu n

ieograniczonego o wartosci ponizej 209.000 euro na ustuge przeprowadzenia kampanii informacyjno-

promocyjnej promujacej festiwal Gdynia Design Days 2017 wraz z produkcjg materiatéw informacyjno-promocyjnych

Pokrowiec na tekstylng scianke reklamowg Formulate, tukowa, horyzontalng. Wymiary netto:
3102 x 2335 mm, wymiary brutto: 3152 x 2385 mm, wydruk: tkanina, 2 kolory. Uwaga:
Zamawiajacy posiada konstrukcje scianki, wymagana jest jedynie produkcja pokrowca.
Ekspozytor na przedmioty prezentowane w ramach akcji Design w miescie. Szczegdtowy opis
znajduje sie w zataczniku nr 11 do SIWZ ,Brief akcji Design w witrynach”. Zamawiajacy
dopuszcza wykonanie ekspozytoréow z materiatéw takich jak drewno, sklejka, tworzywo, metal
lub inny zaproponowany przez Wykonawce po podpisaniu umowy i zaakceptowany przez
Zamawiajgcego. llos¢: 15 sztuk.

4. Wymagania w zakresie wykonania oraz dostawy materiatéw informacyjno - promocyjnych w
ramach zaméwienia.

a.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy projekty graficzne materiatéw informacyjno -
promocyjnych. Termin przekazania projektéow graficznych zostanie ustalony po podpisaniu
umowy.

Zamawiajacy wymaga, by dostarczone materiaty informacyjno - promocyjne byty nowe,
petnowartosciowe, dobrej jakosci, a takze charakteryzowaty sie estetyka oraz starannoscig
wykonania. Wykonawca jest zobowigzany do dostarczenia kazdorazowo egzemplarza
probnego materiatu informacyjnego, promocyjnego do akceptacji Zamawiajgcego przed
zleceniem produkcji materiatow.

Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia materiatéw informacyjno - promocyjnych w
opakowaniach zbiorczych do wszystkich lokalizacji festiwalu (teren Trdjmiasta) wedtug
wskazan Zamawiajgcego i wedtug harmonogramu ustalonego z Zamawiajacym, roztadowania
w miejscach wskazanych przez Zamawiajgcego oraz zabezpieczenia niniejszych materiatéw do
momentu odbioru koricowego przez Zamawiajgcego, na witasny koszt i ryzyko. Sposéb
transportu oraz opakowanie muszg zapewnia¢ nalezyte zabezpieczenie materiatow
promocyjnych przed uszkodzeniami. Za szkody powstate w wyniku nienalezytego opakowania
oraz/lub transportu wine ponosi Wykonawca.

Na kazdym opakowaniu zbiorczym Wykonawca zaznaczy rodzaj i liczbe materiatow
promocyjnych w opakowaniu.

Wykonawca dostarczy i roztaduje materiaty promocyjne w miejscach wskazanych przez
Zamawiajgcego. Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ osobe/osoby do roztadunku
materiatéw promocyjnych.

VIl.  Zakup kampanii na nosnikach outdoorowych typu billboard i citylight w lokalizacjach o najwiekszym

natezen

iu ruchu drogowego i/lub pieszego i najlepszej widocznosci na terenie Gdanska, Gdyni i Sopotu.

Czas trwania kampanii: 4 tygodnie w okresie od 12 czerwca 2017 do 9 lipca 2017. Zamawiajgcy oczekuje
minimum 5 nosnikdw typu billboard oraz 10 no$nikéw typu citylight w atrakcyjnych lokalizacjach.

VIll.  Zakup kampanii na nosnikach multimedialnych zlokalizowanych w Centrum Handlowe Riviera, przy ul.

Gorskiego 2 w Gdyni.

IX. Promocja festiwalu w okresie od podpisania umowy do 9 czerwca 2017r. na polskich uczelniach
zwigzanych z projektowaniem, m.in.:

UM

RN AWM R

ASP w Gdansku,
ASP Krakow,

ASP w Katowicach,
ASP w Warszawie,
ASP w todzi,

ASP we Wroctawiu,
ASP w Katowicach,

K Torun Wydziatu Sztuk Pieknych,

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie Wydziat Sztuki,
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10. Woydziat Architektury Politechniki Gdanskiej,

11. Woydziat Architektury Politechniki Poznanskiej,

12.  Woydziat Architektury Politechniki Wroctawskiej,

13.  Woydziat Architektury Politechniki Warszawskiej,

14. Wydziat Budownictwa i Architektury ZUT w Szczecinie,

15.  Wydziat Architektury Politechniki Biatostockiej,

16. Wydziat Architektury Politechniki Krakowskiej,

17. Wydziat Architektury Politechniki Slaskiej w Gliwicach,

18. Instytut Architektury i Urbanistyki w todzi Wydziat Architektury i Inzynierii Srodowiska,
19. Wydziat Artystyczny Uniwersytetu Slaskiego w Cieszynie,

20.  School of Form w Poznaniu.

Wykonawca zaproponuje w ramach umowy sposéb dotarcia do studentéw i kadry naukowej powyiszych
uczelni.

Promocja festiwalu w okresie od podpisania umowy do 9 czerwca 2017r. wsrdd organizacji zwigzanych
ze wzornictwem, m.in.:
Stowarzyszenie Twércow Grafiki Uzytkowej

Stowarzyszenie Projektantow Form Przemystowych
Instytut Wzornictwa Przemystowego

Stowarzyszenie Wzornictwo Przemystowe Warmii i Mazur
Stowarzyszenie Architektow Polskich

AN o o

Pomorska Okregowa Izba Architektéw RP
Wykonawca zaproponuje w ramach umowy sposéb dotarcia do cztonkéw powyzszych organizacji.

Promocja festiwalu w okresie od podpisania umowy do 9 czerwca 2017r. wsrdd organizacji biznesowych,
m.in.:
1. Pracodawcy Pomorza,

Regionalna lzba Gospodarcza Pomorza,

Gdanski Klub Biznesu,

Loza Gdanska BCC,

Pomorski Klub Biznesu,

Izba Rzemie$Inicza Matych i Srednich Przedsiebiorstw,
Cech Rzemiosta i Przedsiebiorczosci w Gdyni,

Krajowa Izba Gospodarcza Bursztynu,

W e N U e WD

Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Producentéw Mebli.
Wykonawca zaproponuje w ramach umowy sposéb dotarcia do przedsiebiorstw bedacych cztonkami
powyiszych organizacji.

Pozycjonowanie strony www wraz z doborem stéw kluczowych przy wykorzystaniu reklamy
sponsorowanej.

Administracja kont Facebook, Instagram, Snapchat, Vimeo, Youtube, Pinterest w terminie od dnia

podpisania umowy do 31 lipca 2017, polegajaca na:

1. przygotowaniu, redakcji i biezgcym wprowadzaniu tresci w porozumieniu z Zamawiajgcym, zgodnej ze
strategig informacyjno-promocyjng oraz harmonogramem dziatan. TreSci zamieszczane na
Facebooku, Pinterest, Youtube, Vimeo, Instagram, Snapchat, muszg by¢ przedstawiane
Zamawiajgcemu do akceptacji przed publikacja,
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2. aktualizacji tresci na stronie www oraz na profilu Facebook, Instagram, Snapchat, Vimeo, Youtube, w
czasie kampanii ze wzmozong aktywnoscig w trakcie trwania festiwalu. Za koniec kampanii uwaza sie
31 lipca 2017r.,

3. aktywnym uczestnictwie w mediach spotecznosciowych na profilach instytucji i wydarzen (np.
Element Talks, Sztuka Wyboru, tdédz Design Festival, STGU itp.) poswieconych tematyce
projektowania (komentowanie, like’owanie) w celu zwiekszenia widocznosci marki Gdynia Design
Days oraz zainteresowania uczestnictwem w festiwalu. Dziatania w okresie od podpisania umowy do
konca czerwca 2017.

XIV. Dziatania promocyjne w Internecie, prowadzone $ci§le w oparciu o zatacznik 13 do SIWZ ,Strategia
obecnosci marki GDD w mediach spotecznosciowych”, i polegajgce m.in. na:

1.  Aktualizacji konta Gdynia Design Days na portalu Facebook, Pinterest, Youtube, Vimeo, Instagram,
Snapchat, oraz zamieszczenie na FB wszystkich materiatéw filmowych z wydarzenia. Kazdy
zamieszczony materiat filmowy powinien zawiera¢ spdjng nazwe, opis, tagi;

2. Administrowaniu kanatu Facebook, Youtube, Vimeo, Instagram, Snapchat, do momentu zakoriczenia
kampanii informacyjno-promocyjnej. Nie wyklucza sie dodatkowe] aktywnosci Zamawiajgcego przy
zamieszczaniu materiatdw dodatkowych, nie uwzglednionych w kampanii informacyjno-promocyjne;j
(np. filmy z wczesniejszych edycji);

3.  Emisji reklam na Facebooku i Instagramie (posty sponsorowane) w oparciu o wytyczne zawarte w
zataczniku 13 do SIWZ ,Strategia obecnosci marki GDD 2017 w mediach spotecznosciowych” przez co
najmniej 2 miesigce w trakcie trwania kampanii. W tym co najmniej 1 reklama dziennie w trakcie
trwania festiwalu.

Wszystkie formy reklamy muszg by¢ podlinkowane do strony internetowej Zamawiajgcego:

www.gdyniadesigndays.eu.

XV. Oznakowanie przestrzeni miejskiej i wskazanych lokalizacji festiwalu, w tym produkcja toteméw
informacyjnych.

1. Wiekszo$¢ wydarzen sktadajgcych sie na program festiwalu odbywa sie w rdinych lokalizacjach
miasta, tj.:

a. Centrum Designu Gdynia/Pomorski Park Naukowo-Technologiczny (3 sztuki),

b. Terminal Designu, Park Rady Europy (1 sztuka),

c. Gdynskie Centrum Filmowe (2 sztuki, w tym 1 sztuka dedykowana wydarzeniu
#projektmarket),

d. Gdynia Info Box (1 sztuka),

e. inne punkty w centrum Gdyni (5 sztuk).

2. Centralnym punktem festiwalu jest Centrum Designu Gdynia / Pomorski Park Naukowo-
Technologiczny Gdynia oraz Terminal Designu w Parku Rady Europy. W celu przyciggniecia jak
najwiekszej liczby odbiorcéw nalezy zaproponowaé system naprowadzajgcy zamontowany w
przestrzeni miejskiej, ktory pokieruje uczestnikdw z centrum miasta oraz pozostatych lokalizacji, w
ktorych odbywajg sie wydarzenia festiwalowe, do wszystkich punktow na festiwalowej mapie w
formie np. informacji na przystankach, w witrynach sklepowych, informacji umieszczonych na ptytach
chodnikowych.

XVI. Wysytka zaproszen oraz dystrybucja materiatéw promocyjnych do gosci i influenceréw oraz lokalizacji
festiwalu:

1. Przygotowanie gotowych pakietdw materiatdw promocyjnych (torby, gadzety, foldery i inne
wskazane przez Zamawiajgcego) dla gosci, gosci VIP oraz wolontariuszy.

2. Dystrybucja materiatéw promocyjnych do wszystkich lokalizacji festiwalu (teren Tréjmiasta, wedtug
wskazan Zamawiajacego) w trakcie trwania catego wydarzenia. Materiaty muszg by¢ uzupetniane
codziennie, w godz. 9:00-10:00.

3. Wysytka zaproszen oraz materiatdw promocyjnych do gosci, gosci VIP i innych odbiorcéw wskazanych
przez Zamawiajgcego (drogg pocztowa oraz poprzez e-mail).
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4, Przygotowanie i wysytka dedykowanych pakietdw z materiatami promocyjnym do 20 influenceréow.

5. Dystrybucja programu festiwalu oraz gadzetéw — rozdawanie przechodniom w trakcie festiwalu — 3
godzin dziennie — na terenie Gdyni.

6. Przygotowanie po wydarzeniu listy odbiorcéw, do ktérych zaproszenia i pakiety z materiatami

promocyjnymi nie dotarty.

XVIL. Koordynacja procesu rejestracji dla kampanii informacyjno-promocyjnej na warsztaty odbywajace sie w
ramach festiwalu: tworzenie list uczestnikéw warsztatéw (w tym list rezerwowych); potwierdzanie zapisu
na warsztaty w formie mailingu z podziekowaniem wraz z zaproszeniem do dotgczenia do wydarzenia GDD
na Facebooku i $ledzenia profilu GDD na Instagramie; potwierdzanie obecnosci na 2 dni przed konkretnym
warsztatem w formie mailingu w swobodnym, angazujgcym tonie; minimum 4-krotne (od momentu
zapisania sie) przypominanie uczestnikom o nadchodzacym warsztacie w swobodnym, angazujgcym tonie;
w przypadku zwolnienia sie miejsca — poinformowanie oséb z list rezerwowych; przekazywanie
Zamawiajacemu kompletu list uczestnikdw wraz z numerami telefonéw codziennie do godz. 8:00 w dniu
danego wydarzenia na adres e.chudecka@ppnt.gdynia.pl. Szczegétowy opis komunikacji z osobami
zarejestrowanymi na warsztaty znajduje sie w zatgczniku nr 12 do SIWZ ,,Strategia kampanii informacyjno-
promocyjnej GDD 2017”

XVIII. Przygotowanie raportu podsumowujgcego kampanie w terminie do 31 lipca 2017r.:
1. Raport zawiera¢ ma wszystkie materiaty z kampanii.
2. Raport zawiera¢ ma analize SWOT z kampanii wraz z rekomendacjami.

Wazine !! Zamawiajgcy wymaga, aby wszelkie dziatania w ramach kampanii byly prowadzone zgodnie z
przepisami prawa oraz w oparciu o wszelkie wymagane licencje i zezwolenia ktére Wykonawca uzyska w celu
przeprowadzenia kampanii.
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